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RESUMO

O presente artigo tem o objetivo de discutir a relacdo existente entre a Copa do Mundo de Futebol e o
Turismo de Eventos, visando analisar como esse evento contribui para a area turistica da localidade, tanto
no quesito infra-estrutura local, como também na divulgacdo da localidade fora do pais, objetivando a
recepcao de visitantes depois da finalizacdo do evento esportivo.
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ABSTRACT

The present article aims to discuss the link between the World Cup end the Events Tourism, having the goal
to analyze how that event helps the local tourists’ zone, in infra-structure issues and also in advertising the
place abroad, aiming the reception of visitors after the end of the sports event.
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INTRODUCAO

O presente artigo, intitulado “Copa do
Mundo: do jogo de futebol ao negécio turistico.”,
discute a evolucdo do futebol, desde seu
surgimento na Inglaterra até os dias atuais,
quando deixa de ser simplesmente um jogo para
se tornar um mega-evento, criando mitos e
gerando receitas econdmicas inimaginaveis para
um evento esportivo.

Assim, unir o futebol, esporte mais
popular do mundo, ao turismo, objetiva mostrar
como se deu a evolugdo desse esporte,
principalmente, no que tange ao lado comercial,
seja no que se refere a compra e venda de atletas
ou na simples compra de materiais esportivos das
equipes, até chegarmos aos mega-eventos em
gue se transformaram as competicdes esportivas,
como a Liga dos Campedes de Clubes da
Europa, o Mundial Interclubes da FIFA e
especialmente a Copa do Mundo de Seleces.

O objetivo principal desse trabalho néo é
produzir um relato histérico do futebol e sim
mostrar as transformagdes ocorridas,
principalmente no que se refere a transformacéo
do jogo num negdcio, deixando de lado a eterna
frase do Bardo de Coubertain “O importante é
competir”, e dando lugar a busca do lucro
econdmico. E 16gico, que nédo deixaremos de lado
alguns aspectos marcantes do esporte,
produzidos pela paix&o do torcedor, talvez o Unico
envolvido como o futebol atualmente, que sonha
apenas com a vitoria sem visar nenhum tipo de
beneficio financeiro.

Quanto a metodologia, o trabalho
desenvolveu-se a partr da técnica de
documentacao indireta, isto €, através de leituras
sobre futebol e também sobre turismo de eventos,
visando mostrar ao leitor como é possivel um
casamento entre essas duas areas, produzindo
resultados positivos para ambos os lados. Na
confeccao do texto foi também empregado o

conhecimento pessoal do autor, um apaixonado
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por futebol, sobre o esporte mais popular do
mundo.

O desenvolvimento deste artigo consta de
trés itens. O primeiro focaliza a histéria do
futebol, desde seu surgimento até o envolvimento
com o mundo dos negécios, passando pela
histéria do futebol brasileiro, e mostrando os
icones produzidos por esse esporte ao longo de
tantos anos.

No item seguinte conceitua-se o turismo
de eventos e apresenta-se a Copa do Mundo, o
segundo maior evento esportivo do planeta e que
nas Ultimas edi¢Bes tornou-se uma mega-evento
turistico. Esse item mostrara a histéria das
Copas, que no inicio era apenas um sonho de
Jules Rimet, e atualmente se tornou um dos
eventos mais disputados pelos organizadores e
também pelos patrocinadores.

O quatro subtitulo empreende uma leitura
da Copa do Mundo de 2006, realizada na
Alemanha que, do ponto de vista turistico,
apresentou o maior éxito da historia. Aqui se
indicam os procedimentos dos organizadores
para que a Copa fosse mais do que um simples
jogo de futebol. Foram observados, também, os
beneficios que esse evento propiciou para a
Alemanha, sempre objetivando discutir como uma
paixdo pode se transformar num negdcio para
determinada localidade. Considerando que o
Brasil € um pais de apaixonados por esportes ha
tentativas de incutir na mente dos organizadores
de eventos brasileiros que um novo caminho para

0 turismo de eventos é o turismo esportivo.

A histéria do futebol: de um simples jogo, ao
mega-evento esportivo.

Apesar da discussao persistir até os dias
de hoje, o jogo de futebol, esporte mais popular
do mundo, disputado em todos os cantos do
planeta, teve sua origem na Inglaterra do século
XVII. Surgiu como um esporte de elite, contudo

rapidamente caiu no gosto popular, fato que
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possibilitou sua divulgacdo para todos os paises.
Talvez, essa paixdo pelo esporte bretdo possa
ser justificada pelas regras simples e pela
possibilidade de se disputar uma partida em
qualquer espaco aberto, como parques ou ruas.

Independentemente das  motivacdes
pessoais de cada apaixonado pelo futebol, o fato
mais impressionante é que esse esporte
transformou-se num fenbmeno, que produz herdis
e vildes e gera receitas fantasticas em todos os
cantos do planeta.

Desde a criacdo do futebol, as regras do
jogo sofreram poucas alteragcdes, mas mesmo
assim, no ano de 1886, na Inglaterra, surgiu a
Internacional Board, 6rgao que até hoje é o Unico
responsavel pelas mudancas das regras no
futebol. No entanto, os membros da Internacional
Board sdo conservadores e dificilmente alteram
as regras do futebol, e quando elas ocorrem néo
provocam nenhuma
(MOLINARI, 1998).

A organizagdo do futebol mundial é de

mudanca dréastica

responsabilidade da Federacdo Internacional de
Futebol (FIFA), 6rgéo criado em 1904 e sediado
na cidade suica de Zurique. A FIFA é a
organizadora dos principais eventos esportivos do
mundo, mas ela ndo faz tudo sozinha, pois cada
continente tem a sua federacdo. Excecéo feita ao
continente  americano que possui  duas
organizagfes, uma responséavel pelo futebol das
Américas Central e do Norte, além do Caribe, e
outra responsavel pela organizacdo do futebol
sul-americano. Quanto as essas federacdes
continentais as mais importantes sdo a Unido
Européia de Futebol (UEFA) e a Confederacao
Sul-americana de  Futebol (CONMEBOL)
(OLIVEIRA, 1994).

O futebol é um esporte que quebrou as
barreiras  politicas, sociais, religiosas e
econdmicas, pois tornou-se um esporte praticado
em todos os cantos do planeta sem nenhum tipo

de preconceito, uma vez que, atualmente, até
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mesmo o futebol feminino se transformou numa
febre nos quatro cantos do mundo. Um exemplo
dessa transposicdo de barreiras pode ser
observado na América do Sul, cujos paises
pertencem ao chamado Terceiro Mundo, quando
nos referimos a questdo econdmica. Contudo, no
futebol esses paises apresentam o melhor futebol
do planeta, principalmente, nos casos do Brasil, o
mais popular celeiro de jogadores do mundo e da
Argentina, outro importante centro formador de
atletas (MOLINARI, 1998).

J4& no continente europeu podemos
destacar o futebol praticado na ltalia, Alemanha,
Inglaterra, Franca, Espanha e Holanda. No
entanto, alguns desses paises tornaram-se
notérios no futebol devido aos seus clubes e nédo
por causa de suas selegdes nacionais,
principalmente, a Espanha detentora de onze
titulos da principal competicdo de clubes do
continente, isso gracas aos nove titulos do Real
Madrid e os dois do Barcelona. Entretanto, com
participacbes pifias em competicbes envolvendo
selecbes (MOLINARI, 1998).

A Inglaterra também é outro exemplo de
pais cujo reconhecimento se da mais pelos feitos
de suas equipes do que pelos titulos
conquistados pela selecdo. Apesar de serem 0s
criadores do futebol, os ingleses até hoje
ganharam apenas um campeonato mundial de
selecbes, e ainda assim, numa das maiores
polémicas envolvendo decisbes de arbitros na
histéria do futebol (OLIVEIRA, 1994).

Movido pela paixdo, o futebol criou
verdadeiras legides, principalmente, na Europa e
na América do Sul. Com isso, equipes se
tornaram referéncia desse jogo apaixonante,
criando rivalidades épicas e produzindo partidas
de futebol que se assemelham mais as batalhas
épicas do passado. Dentre essas equipes,
destacam-se as italianas Juventus de Turim,
Milan e Internazionale de Mildo; as espanholas

Real Madrid e Barcelona; as alemas Bayer de

Colloquium Humanarum, v. 4, n.2 Dez. 2007, p. 52-61. DOI: 10.5747/ch.2007.v04.n2.h044



Munique e Borussia Dortmund; as holandesas
Ajax de Amsterda e PSV Eindhoven e as inglesas
Manchester United, Liverpool e Arsenal. J& na
América do Sul merecem destaques as equipes
argentinas do Boca Juniors, considerada a maior
vencedora de titulos internacionais do planeta, o
River Plate e o Independiente, e as uruguaias
Pefarol e Nacional (MOLINARI, 1998).

As equipes citadas acima colocaram seus
nomes na histéria através de feitos alcancados
dentro do campo de futebol, porém nos ultimos
anos, com o futebol deixando de ser
simplesmente um jogo e se tornando também um
grande investimento, comegaram a surgir novos
nomes no futebol, amparados pelo poder
econdmico de seus proprietarios, especialmente,
na Inglaterra, como é o caso do Chelsea, e mais
recentemente do Portsmouth, ou entdo de clubes
do leste europeu como o CSKA da RduUssia e o
Dinamo de Kiev, da Ucrania, todos fruto do
dinheiro dos novos bilionarios criados pelas
antigas republicas da Unido Soviética.

Apesar dos percalcos existentes, o
futebol continua conquistando admiradores e
ampliando seu poder de persuasao por todos os
cantos do planeta, como € o caso do Brasil, como
veremos na seqiiéncia, criando heréis e vilbes
numa velocidade alucinante, sempre movida pela
paixao irracional, no entanto eterna, pelo clube do

coracao.

O Futebol no Brasil: uma Verdadeira Paix&o
Nacional

O responsavel pela chegada do futebol
ao Brasil foi 0 paulista, descendente de ingleses,
Charles Muller, que depois de concluir seus
estudos na Inglaterra, retornou ao Brasil trazendo
a primeira bola do pais. A partir desse momento,
o futebol s6 cresceu e acabou se transformando
na maior paixao do brasileiro.

Da primeira partida de futebol, disputada

no longinquo ano de 1895, entre as equipes dos
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funcionarios da Companhia de Gas e da
Companhia Ferrovidria Sao Paulo Railway, a
vencedora, muitas coisas mudaram, o futebol
evoluiu e criou emblemas fantasticos da nossa
sociedade (LANCELLOTTI, 1998).

Dentre as equipes de futebol da
atualidade, a Ponte Preta de Campinas, fundada
no ano de 1900, é o clube mais antigo. N&o
obstante, é o Flamengo, clube do Rio de Janeiro
que possui mais torcedores no Brasil e o clube
nacional mais reconhecido no exterior € o Santos
Futebol Clube, equipe em que atuou Pelé, o
maior jogador de futebol que o mundo ja viu.
Outra equipe brasileira de destaque internacional
€ o Botafogo carioca, que durante a década de
sessenta foi o principal rival do Santos, isso
devido aos seus craques, principalmente, Mané
Garrincha, o jogador das pernas tortas.
Atualmente, o Sdo Paulo é a equipe brasileira que
tem o0 maior reconhecimento internacional,
principalmente, por ser o atual campedo de
clubes da FIFA (LANCELLOTTI, 1998).

Além dessas equipes, destacam-se no
cenario nacional os clubes paulistas Corinthians e
Palmeiras, os cariocas Fluminense e Vasco, 0s
mineiros Atlético e Cruzeiro e os gauchos Grémio
e Internacional, equipes dos principais centros de
futebol do pais, e que tém também as maiores
torcidas.

N&o obstante, o sucesso e respeito que 0
futebol brasileiro desperta em todos os
continentes, principalmente por motivacdes
econdmicas e pela falta de organizacao, o futebol
nao produz a mesma receita dos campeonatos
disputados na Europa, ou nos eventos
organizados pela FIFA. Com isso os atletas
brasileiros acabam se transferindo para todos os
cantos do mundo.

A solucéo, talvez, seja a realizacdo de
parcerias com outras areas, criando opgdes para
o desenvolvimento do esporte no Brasil. Para

isso, o0s organizadores oficiais poderiam
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aproveitar o conhecimento do Turismo na area de
eventos e sua capacidade de promover o
desenvolvimento local, como ja acontece com o

fenbmeno Copa do Mundo.

idolos: o futebol cria mitos

Outro fator de destaque no futebol é o
potencial que esse esporte tem para criar idolos,
tanto que em alguns lugares do planeta, os
jogadores de futebol sdo considerados herbis
nacionais. Em virtude dessa paixdo despertada
pelo jogo, alguns nomes se eternizaram ao longo
dos anos, como os argentinos Di Stéfano e
Maradona, o hdngaro Puskas, o holandés Cruiff,
os alemdes Beckenbauer, Gerd Muller e, e
principalmente os brasileiros Garrrincha, Nilton
Santos, Gerson, Tostdo, Rivellino, Zico, Socrates,
Romério, Ronaldo e Ronaldinho. No entanto,
nenhum jogador de futebol atingiu o &pice
alcancado por um mineiro da cidade de Trés
Coragbes, que nhasceu Edson Arantes do
Nascimento e transformou-se em celebridade do
futebol como Pelé. Ele foi o Unico jogador a
vencer trés Copas do Mundo de Selecdes, autor
de mais de mil e duzentos gols, e que fez fortuna
devido a fama alcancada nos campos do mundo
(LANCELLOTI, 1998).

O futebol também criou alguns viles,
muito mais pela paixao irracional do torcedor, do
gue pelos erros desses atletas no gramado. Dois
casos marcados na histdria do futebol sdo o do
goleiro Barbosa, transformado no grande culpado
pela derrota brasileira no final da Copa de 50, no
episddio conhecido no Brasil como a tragédia do
Maracana. Porém, a tragédia colombiana é muito
maior. Depois do Mundial de 94, nos Estados
Unidos, o jogador Escobar, autor de um gol
contra que desclassificou a Colémbia da Copa foi
assassinado em seu pais, apés uma discussao
sobre sua atuagdo no torneio. Esse fato
comprova que o futebol desenvolve-se a partir da

unido do negdécio com a paixdo do torcedor, o
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consumidor do produto futebol (LANCELLOTTI,
1998).

Exposto esse breve relato sobre a histéria
do futebol, o item seguinte tratara da definicdo de
Turismo de Eventos, além de apresentar também
a histéria da Copa do Mundo de Futebol, o evento

gue esse artigo objetiva analisar.

Turismo de Eventos: a copa do mundo é mais
do que um jogo

O turismo é um novo fendbmeno mundial,
gue a cada ano, apesar de pertencer ao setor
terciario, aumenta sua contribuicdo para a
economia da localidade em que se produz. No
entanto, esse fendbmeno segundo a Organizacao
Mundial do Turismo (OMT), deve ser entendido
como: “o deslocamento para fora do local de
residéncia por periodo superior a 24 horas e
inferior a sessenta dias motivados por razdes nédo
econdmicas” (IGNARRA, 1999, p.10). Apesar
dessa ndo ser a Unica definicao sobre turismo, ela
nos parece interessante, pois enquadra a
fenbmeno Copa do Mundo, evento que ocorre
num periodo de trinta dias e que mobiliza o
deslocamento de milhdes de pessoas de todos os
cantos do planeta.

Ja o conceito sobre turismo de eventos é
discutido por varios autores, mas para Andrade
(2999, p. 15) pode ser definido como: “fenbmeno
multiplicador de negécios, pelo seu potencial de
gerar novos fluxos de visitantes, ou ainda evento
€ todo fendmeno, capaz de alterar determinada
dindmica da economia”. A partir dessa definicao,
notamos que a Copa do Mundo também se
enquadra como evento, pois ela é capaz de
multiplicar os negoécios da localidade, isso a partir
da geracdo de novos visitantes durante o evento,
e também por alguns anos depois, fato que vai
transformar a economia do local.

O fator preponderante do turismo de
eventos deve-se ao fato dele poder desenvolver-

se em qualquer época, pois segundo Nichols
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(1999, p.21): “o turismo de eventos tem se
caracterizado como o mais lucrativo fildo neste
mercado, tanto por possibilitar a ampliacdo da
demanda na alta estagdo, quanto por ser a
alternativa mais viavel para superar o vazio da
baixa estacdo”. Numa relagcdo com a Copa do
Mundo, observa-se que isso também é verdade,
ja que, devido ao rodizio de continentes, esse
evento é disputado em diferentes periodos, mas
esse fator ndo provoca nenhum prejuizo
financeiro a competicao.

Quanto a classificacdo da Copa do
Mundo como evento turistico, Gongalves (2002,
p.18) entende que seria um macroevento, ja que
ocupa o parque hoteleiro de varias cidades, com
data fixa, pois realiza-se de quatro em quatro
anos, sempre ao final da temporada européia. O
perfil dos participantes é geral, visto que esse
esporte ndo apresenta barreiras e seu objetivo é
cultural e comercial.

A importadncia de um evento esportivo
para a area turistica de um pais é tdo grande, que
a disputa pela organizacdo de um macroevento,
como a Copa do Mundo, se transforma numa
verdadeira guerra entre os concorrentes. Exemplo
disso, foi a batalha travada entre ingleses e
alemées pela Copa 2006. Essa disputa ndo é
privilégio do futebol, pois a luta pela sede
olimpica, maior competicdo esportiva do mundo,
também tem se transformado numa batalha,
inclusive recheada de escéandalos, isso em virtude
de possiveis tentativas de subornar os eleitores.

Essa disputa justifica-se pelos beneficios
que o evento pode trazer para a localidade, ndo
somente durante o evento, mas durante muitos
anos depois, ja que sua realizacdo exige uma
transformacdo da localidade, que investe em
transportes, na rede hoteleira, entre outros
equipamentos de consumo importantes para a
populacéo local.

Contudo, o maior beneficio que o esporte

pode propiciar a determinada localidade, € a
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oportunidade de divulgar a cultura local em todos
os cantos do planeta. Além de expor suas
belezas naturais, os costumes como a danca e a
comida tipica, sobrepondo a capacidade de
recepcdo do turista, fato que gerard lucros
futuros, ndo mais no campo esportivo € sim no
campo dos negdcios, em que o Turismo a cada
ano ganha mais espaco.

Outro fator que relaciona o evento Copa
do Mundo ao Turismo € a questdo do
planejamento, pois segundo Fleury (2000, p. 72):
“O planegjamento é o fator fundamental ao
desenvolvimento de qualquer atividade”, e nesse
caso, a organizacao da Copa do Mundo cuida de
todos os detalhes para que o evento obtenha
pleno éxito. A organizacdo de uma Copa do
Mundo comeca seis anos antes dos jogos, ou
seja, tem inicio antes mesmo da edigcéo anterior,
isto porque pede a mobilizacdo do pais para a

recepcao dos milhdes de aficionados pelo futebol.

Copa do Mundo: o Sonho de Jules Rimet se
transforma num Grande Evento

O francés Jules Rimet foi o grande
responséavel pela criacdo da Copa do Mundo de
Futebol, o segundo maior evento esportivo do
planeta. Hoje é mais do que um simples jogo, ja
que esse espetaculo transformou-se num grande
negacio.

No principio, o objetivo de Jules Rimet e
alguns colaboradores, era apenas esportivo. Eles
desejam criar uma competicdo que reunisse as
melhores sele¢des. Para que o sonho se tornasse
realidade foi o préprio Rimet que patrocinou o
troféu de ouro em disputa e batizado com o nome
do criador do evento. A Taca Jules Rimet foi
colocada em disputa até a Copa de 1970, quando
0 Brasil vencedor pela terceira vez, tomou posse
definitiva do troféu. Infelizmente, na década de
1980, assaltantes invadiram a sede da
Confederacao Brasileira de Futebol, e levaram o

objeto que acabou sendo derretido. J& a partir da
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Copa de 1974 entrou em disputa a Taca FIFA,
gue tem posse transitéria, cabendo ao vencedor
apenas uma réplica.

Até hoje foram disputadas dezoito
edicbes da Copa do Mundo, no entanto, sdo
poucas as selecdes que alcancaram 0 sucesso,
isto porque apenas sete selecdes conseguiram
alcancar o titulo mais almejado do futebol. O
Brasil (1958, 1962, 1070, 1994 e 2002) € o maior
vencedor, com cinco conquistas, seguido pela
Italia (1934, 1938, 1982 e 2006), atual camped,
com quatro e Alemanha (1954, 1974 e 1990) com
trés, depois aparecem Argentina (1978 e 1986) e
Uruguai (1930 e 1950) com dois titulos e
Inglaterra (1966) e Franca (1998) com um. Além
dos campebes, somente a Tchecoslovaquia
(1934 e 1962), a Hungria (1938 e 1954), a Suécia
(1958) e a Holanda (1974 e 1978) conseguiram
chegar a finais de campeonatos mundiais. Outras
selecdes derrotadas em final de mundial foram a
Argentina (1930 e 1990), o Brasil (1950 e 1998), a
Alemanha (1966, 1982, 1986 e 2002), a ltalia
(1970 e 1994) e a Franca (2006). Esses dados
nos mostram que Brasil e Alemanha, com sete
presencas, sd0 0s paises que mais vezes
chegaram as finais de Copa, seguido de perto
pela Italia, finalista em seis oportunidades.

Quanto a sede do torneio, somente trés
continentes tiveram o privilégio de receber esse
evento, pois o atual regime de rodizio sé foi
instituido depois da Copa de 1998. Assim, o0s
paises que receberam a Copa do Mundo foram: o
Uruguai em 1930, a Itdlia em 1934 e 1990; a
Franca em 1938 e 1998; o Brasil em 1950, a
Suica em 1954, a Suécia em 1958, o Chile em
1962, a Inglaterra em 1966, o México em 1970 e
1986; a Alemanha em 1974 e 2006; a Argentina
em 1978, a Espanha em 1982, os Estados Unidos
em 1994 e o Japéo e a Coréia do Sul, numa sede
conjunta em 2002. J4 a décima nona edi¢do esta

marcada para o ano de 2010, na Africa do Sul.
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Nestes setenta e seis anos, desde sua
criagdo, a Copa do Mundo deixou de ser
disputada somente em duas oportunidades, em
1942 e 1946, em virtude da Segunda Guerra
Mundial na Europa. No entanto, até a edi¢édo de
1986, o0 evento era apenas uma competicdo
esportiva, mas a partir da Copa de 1990,
disputada pela segunda vez na Italia, a
competicdo ganhou ares de negdcio, e desde
entdo, os organizadores sempre buscam algo a
mais com o evento, além da disputa do jogo de
futebol. Um fato que pode comprovar essa
evolucdo econdmica do jogo deu-se no mundial
desse ano, quando a empresa patrocinadora da
bola do jogo criou uma bola especifica para o
jogo final, girando uma grande arrecadacdo com
esse modelo, que foi comercializado somente
depois da final.

Outra mudanca ocorrida no mundial
visando os negdcios da entidade organizadora foi
no numero de participantes, pois dos treze paises
presentes no Uruguai, em 1930, passou-se ao
namero de dezesseis, que permaneceu até o
mundial de 1978, na Argentina. Ja os quatro
mundiais seguintes foram disputados por vinte e
quatro selecdes, e a partir de 1998, a FIFA fez a
opcéo pela participacdo de trinta e duas selecdes,
diminuindo o nivel técnico, porém aumentando o
negdcio. Com esse ndmero paises em pleno
desenvolvimento econdmico, como a China,
puderam participar do evento, permitindo que o
futebol entrasse num mercado jamais imaginado
ha alguns anos.

Depois da apresentacdo da definicao de
Turismo de Eventos e de um breve relato do
objeto de estudo desse trabalho, a Copa do
Mundo, o item seguinte tratard da Copa do
Mundo de 2006, realizada na Alemanha,
focalizando como os alemées utilizaram o evento

esportivo para a divulgacao do pais.
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ALEMANHA 2006: uma analise do potencial
turistico esportivo

A Republica Federal da Alemanha possui
uma area de 357.031 Km® e uma populacéo
estimada em 82,5 milhGes de pessoas. A maior
virtude desse pais esta em sua capacidade de
recuperacdo, pois apesar de ter sido derrotado
em duas guerras mundiais, hoje ocupa um lugar
de destaque no mundo, com uma economia que
esta entre as dez maiores do planeta. Ou seja,
apesar de todos os percalcos a populacdo alema
sempre reuniu forcas para superar todas as
dificuldades, canalizando e transformando essas
forcas para reconstruir as ruinas, na maior
caracteristica do povo germanico.

Quanto a relacdo do povo germéanico com
os demais povos do planeta, parece ser uma
relacéo fria, pois os alemées séo representados
como um povo trabalhador, porém sério demais,
como se fossem indiferentes as demais pessoas.

Assim, depois da escolha do pais para
sediar a Copa do Mundo de 2006, derrotando o
maior rival germénico na Europa, os ingleses, 0s
organizadores perceberam que existia uma
grande oportunidade para mostrar ao mundo que
0 povo alemao também era um povo receptivo e
alegre. O objetivo inicial era realizar a maior
edicdo de uma Copa do Mundo e oferecer aos
visitantes uma recepg¢édo jamais vista.

Por trds dessa preocupagdo com o0s
visitantes, estava também a preocupagdo em
recuperar 0 desenvolvimento da economia
germanica desaquecida desde a queda do Muro
de Berlim e a reunificacdo com o lado Oriental,
pois esperava-se um lucro de 4 bilhdes de Euros,
fator que poderia contribuir para tentar estancar
os 5 milhdes de desempregados, a maioria no
Leste do pais.

Essa taxa néo reflete falta de
investimento do governo, pois desde a
reunificagdio o governo aleméo injetou cerca de

1,5 trilhdes de euros, valor maior do que a divida
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publica do pais. Por isso, a realizagdo do mundial
foi vista como uma grande oportunidade de
geracdo de empregos, pois o desemprego era, na
época, a maior preocupagdo do governo, e
também o ponto chave crise econ6mica local.
Segundo os organizadores, o Mundial de 2006
poderia gerar 4.000 postos de trabalhos por ano
até 2008 e gerar um volume de 10 milhdes de
euros para a economia germanica.

A expectativa do governo de que a Copa
gerasse um crescimento de 8 bilhdes de euros no
PIB, isso de 2003, ano em que 0s preparativos
foram iniciados, até 2010, principalmente nas
areas de tecnologia de informacao, esportiva e no
turismo, pois durante o mundial mais de 3 milh&es
de pessoas visitaram o pais.

Assim a organizacdo perfeita contribuiu
para a Alemanha desfrutar por muitos anos dos
beneficios apresentados pelo evento,
principalmente na &rea do turismo, uma vez que
esse mundial serviu para os alemdes mostrarem
ao mundo uma caracteristica desconhecida até
entdo, que surpreendeu a todos positivamente - a
alegria.

Um dos pontos altos do mundial foram as
chamadas Fan Fest's, locais em que o0s
organizadores instalaram teldes e palcos para
que os torcedores, sem ingressos, pudessem
acompanhar as partidas e, depois dos jogos se
transformaram em locais de comemoragdo e
integracdo entre vencedores e vencidos. Essas
Fan Fest's fizeram tanto sucesso que a FIFA ja
solicitou aos sul-africanos, organizadores do
Mundial 2010, que cologuem esses espacos no
seu projeto organizacional.

Foram trinta dias de jogos, no entanto,
para os germanicos o mundial comecou muito
tempo antes, e eles aproveitaram cada momento
para planejar ndo s6 a Copa do Mundo, mas
também o que eles poderiam lucrar com o torneio
nos préximos anos. Com certeza, nesse aspecto,

eles também se sairam muito bem, pois
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conseguiram mudar a forma como o mundo
olhava para eles, e dessa forma o pais entra na
rota dos visitantes internacionais, impulsionando
o turismo local.

Durante a Copa, a Alemanha pode
apresentar ao mundo as doze cidades sedes e
outras regibes também puderem ser vistas pelo
mundo em suas belezas naturais e suas culturas
tipicas. Vérias localidades receberam selecdes e
principalmente os torcedores que visitaram o pais
durante o torneio. Assim, percebemos que a
Copa do Mundo de 2006, foi o cartdo postal da
nova Alemanha que reunificada enfrentava

problemas sociais como a falta de emprego.

CONSIDERACOES FINAIS

Esse artigo nasceu do desejo de mostrar
como um evento esportivo pode contribuir para o
desenvolvimento de uma localidade turistica,
principalmente quando esse evento esportivo € a
Copa do Mundo de Futebol, o segundo maior
evento esportivo do planeta. Com certeza aquele
gue desperta o maior interesse do publico, ja que
o futebol é o esporte mais praticado atualmente.
Optou-se pela Copa do Mundo da Alemanha,
objetivando mostrar como esse evento foi
trabalhado pelos germanicos de forma que pdde
contribuir para o desenvolvimento do Turismo.

Primeiramente precisava-se relacionar o
evento esportivo ao turismo, fato possibilitado
pela Copa do Mundo, quando esse evento
propicia a locomo¢do de pessoas de fora da
localidade, j& que dentre todas as definicdes de
turismo, a mais utilizada € a da OMT que define
turismo como: “o deslocamento para fora do local
de residéncia por periodo superior a 24 horas e
inferior a sessenta dias motivados por razdes nao
econdmicas” (IGNARRA, 1999, p.10). Dessa
forma, a Copa do Mundo se enquadra dentro do
turismo, pois € um evento que tem a duracéo de
trinta dias, e em 2006 permitiu a locomocédo de
mais de 3 milhdes de pessoas, em visita & sede
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do Mundial. A procupacdo da Alemanha em
utilizar a Copa do Mundo para desenvolver o
turismo no pais refletiu até na escolha do lema do
mundial: “O mundo entre amigos”, ou seja, a
Alemanha apresentou-se como o0 amigo do
mundo pronto para receber todos os convidados
em sua casa.

Depois de tantos preparativos, pode-se
dizer que a Alemanha alcangou todos o0s seus
objetivos e com certeza podera desfrutar dos
resultados por muitos anos. Além de uma
organizacdo digna dos grandes eventos, o0s
alemées conseguiram fazer isso de uma nova
maneira, isto é, mostraram ao mundo que eles
também sabem se divertir e que sdo muito
alegres.

Unindo a esses fatos um lucro estimado
em 20 milhdes de euros, podemos dizer que o
evento foi um grande sucesso. O mais importante
€ que a Copa do Mundo da Alemanha mostrou
que o esporte e o turismo podem trabalhar juntos
e gerar divisas para a localidade, pois foi através
do Mundial que o aleméao pode mostrar ao mundo
suas belezas naturais. Além das especificidades
culturais os alem&es mostraram ao mundo um
novo comportamento da populagédo - uma alegria
nunca vista. O objetivo central era conquistar os
visitantes de 2006, para que esses ficassem com
vontade de retornar por muitos anos, além da
divulgacdo pessoal que desperta o interesse do
publico de conhecer a Alemanha e o povo

alemao.
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