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RESUMO: O presente trabalho tem como objetivo o resgate da construcio da imagem de Rui Barbosa como um
mito politico através da produgio de caricaturas e fotografias produzidas a seu respeito na Primeira Republica.
Nossa intencio foi de privilegiar como fonte documental esse material iconografico de riquissimo valor para a
compreensio do imagindrio social da época.
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THE FORCE OF THE IMAGES IN THE CIVILIST CAMPAIGN: REPRESENTATIONS IN
PHOTOGRAPHS AND CARICATURES

ABSTRACT: The presente has as objective the rescue of the construction of the image of Rui Barbosa as a myth
politician through the production of caricatures and produced photographs about its respect in the First Republic.
Our intention was to privilege as documentary source the iconographic material of rich value for the imaginary

understanding of the social one of the time.
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1 INTRODUCAO

Ao “falar por imagens,” a iconologia ensina e convence. Manricio Lissovsky

A fonte escrita tem sido o alicerce da pesquisa académica consistindo no material sobre o qual se debrucam os
estudiosos para desvendar, entender, interpretar, analisar e reconstruir o passado historico. Buscamos ampliar o
universo das fontes utilizadas nessa pesquisa, incorporando a sua andlise o uso de fotografias e caricaturas produzidas
no periodo no qual ocorreu a Campanha Civilista.

Quando optamos por introduzir essas fontes de memoria ndo textuais temos como objetivo procurar nos
pautar pelo uso das imagens que em geral, emolduram um discurso lingtistico da campanha nas ruas, avalizando-o em
sua credibilidade frente ao espectador do discurso.

A utilizagao de registros de imagens, seja fotografias ou caricaturas, vem se constituindo em um novo campo para
o historiador. Entretanto, ainda nao se constituem como material fundamental de suporte para as pesquisas académicas,
por esse motivo nio lograram até agora receber tratamento adequado no que se refere a reuniao e catalogagio do acervo.

A dificuldade para o manuseio dessas fontes ¢ agravada ainda pelo fato de que muito dessa documentagao nao
apresenta dados seguros que atestem, com precisao, 0 momento do registro e o seu autor, o que acaba transformando-
as em recursos restrito para o pesquisador. A esse respeito Capelato (2000, p.249) comenta que as fontes audiovisuais e
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iconograficas estao sendo lentamente introduzidas em pesquisas, uma vez que documentos nao textuais, de modo geral,
nao fazem parte do acervo documental do historiado.

Entretanto, alguns estudiosos da Historia Social tém se valido desse material como meio de investigacao resgatan-
do o que ele pode revelar: o #odus vivendi de uma sociedade em um determinado momento da histéria - a organizagao de
cidades, as relacdes sociais, habitos alimentares e as formas de vestir, morar ¢ trabalhar.!

Ao optarmos pela utilizagao desse material visual ndo podemos relevar o alerta de Boris Kossoy sobre o uso da
iconografia em estudos histéricos.

(..) precisa ser utilizada com critérios, de forma a responder ao investigador as questies propostas em suas
reflexcdes, a fim de que contribua para o progresso do saber bistdrico, extraindo desta o sen potencial informativo,
caso contrdrio ela apenas se consolida como mero apetrecho ilustrativo de nma obra. Reside ai o desafio proposto

ao historiador quando se propiem a incorporar ao seu trabalho o estudo iconografico. IKASSOY, 1989, P. 91)

Uma outra razdo que nos levou a utilizar essas fontes foi sua reconhecida capacidade de penetracio no imaginario
social e a forca de expressiao que possuem, permitindo confrontar a intertextualidade das imagens com as praticas e
discursos politicos. Nesse sentido, pretendemos entender a construcdo da campanha eleitoral nas ruas, via utilizagao de
imagens e do imaginario social, capaz de produz efeitos cénicos e provocar emogdes.

As imagens teriam tido uma for¢a menor senio fosse utilizada concomitantemente a estratégia da difusao do
mito Rui Barbosa na sociedade,

A avaliagdo da performance de um candidato baliza-se pela capacidade de interagir desses elementos que tem como
objetivo legitimar e dar credibilidade a campanha eleitoral de modo que essas estratégias se tornem complementares.

O uso das técnicas visuais numa campanha eleitoral permite a dramatizagao constante, adquirindo uma for¢a de
irrup¢do e uma presenca constante.

As imagens produzidas, por meio de sua for¢a, muitas vezes chegam a suplantar o poder das palavras, transfor-
mando-se em uma arma de persuasio, criadora de um modelo de inspira¢do para a sociedade, com fungdo de alimentar a
mitologia que lhe da forga, sentido e eficacia.

Para a concretude de nossa proposta trataremos em primeiro lugar da fotografia a qual, incorporada ao texto,
possui um riquissimo potencial de resgate da memoria social.

A fotografia esta definitivamente inserida na histiria cultural, pois ela se faz presente como meio de comunica-
¢do ¢ expressao em todas as atividades humanas; ¢ sob esta perspectiva que deve ser estudada.(...) O sen valor

como documento bistorico, de registro de uma época ou de um acontecimento, de um grupo, de uma familia, ainda

¢ novidade nos meios académicos, pois muitos ainda relutam em analisar e conbecer a bistéria a luz, das imagens
deixadas, se fag necessdrio a realizagio de reflexces sobre essa tendéncia da fotografia nas obras académicas,

resgatando o seu valor e o seu limite para a sua utilizacio como material de pesquisa. IKASSOY, 1989, p.92)

De acordo com o intelectual estruturalista francés Roland Barthes, as fotografias sao dotadas de fungdes tais
como informar, representar, surpreender, fazer significar, dar vontade, e o espectador as reconhece tal qual elas se pro-
poem.?

O registro fotografico desperta a memoria, faz aflorar emogoes e reviver ocasioes especificas retratadas num
determinado momento do passado. Esta fonte abriga o potencial Gnico de, simultaneamente, apresentar um fato
ocorrido e transmitir idéias, sentimentos e posturas de um grupo ou de uma pessoa com uma vivacidade e uma
cloqiiéncia as vezes intraduziveis em palavras. Quantas historias carregam em si uma foto? Quantas recordagoes ¢ capaz de
evocar? A fotografia nao trata apenas do momento registrado, apresenta, também, o contexto historico que registrou
fornecendo indicadores para a reconstrucdo da esséncia daquele momento. Na visao do autor, as fontes fotograficas
tomadas como objeto prévio de exame prestam-se definitivamente para a essencial recuperacgdo das informagdes de uma
época.

A fotografia se tornou além de um residuo do passado um testemunbo visual do momento produzido, retratando também a memoria
da sociedade sendo impossivel dissociar esta da memdria, pois trag as recordacies, as experiéncias dos homens em sociedade, refrata a
vida.(KASSOY, 1989, P. 91).
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Porém, na utilizagao da fotografia como fonte de pesquisa historica, é preciso sempre levantarmos algumas
questdes. Uma foto ¢é realmente o quadro de uma determinada realidade? O que ha por tras de sua criagio? Que olhar tinha
o fotégrafo ao produzi-lar Por que um determinado fato, evento ou uma pessoa metreceu esse registror Essas indagacoes
levam-nos a compreender que a fotografia nao deve ser analisada como simples registro de um acontecimento especifico.
Ela sera sempre uma interpretacao, pois expressa a selecao de algum fato que, por algum motivo, mereceu ser registrado
para a posteridade. Assim, somos acometidos de algumas incertezas quando trabalhamos com tal fonte que, tratando de
criagao humana, nao esta livre da condicao de ser apenas uma representagio do real, fabricada ideologicamente por seu
autor. Segundo Kassoy (1989, p. 78) a fotografia é “um testemunho segundo um filtro cultural, ao mesmo tempo em que € uma criagio
a partir de um visivel fotografico. Toda fotografia representa o testemunho de uma criagao. Por outro lado, ela representard sempre a criagdo
de um testemunho.”

Compreender a trajetéria da foto, o momento e a razao de sua existéncia ¢ um dos desafios proposto ao
historiador. Procuramos investigar a fotografia no que ela traz de significativo para a nossa pesquisa tanto no que diz
respeito ao registro de uma determinada realidade - a campanha eleitoral de Rui Barbosa - como a utilizacao desse recurso
pela imprensa civilista para construir a imagem do candidato. Pois, ainda de acordo com o autor, as fotografias.

Sio uns meios do conhecimento do passado, produzidos por diversos fins que englobam tanto o relato social
como o registro da memoria historica claramente definido, ressaltando personalidades, fatos, locais, momentos que
precisam ter registro de sua existéncia. (IKASSOY, 1989, p.12)

Tendo como uma de nossas preocupagoes o papel da imprensa no desenrolar da Campanha Civilista, buscamos
analisar o material fotografico jornalistico da época que nio deve ser resumido apenas a um carater ilustrativo, mas
interpretado como recurso utilizado para tornar a campanha visivel aos olhos populares, explorando aspectos que o texto
escrito muitas vezes nao consegue expressar ou vem apenas complementar. A utilizagao da fotografia jornalistica possui
um efeito cénico, resultado de técnicas que permitem que a imagem divulgada possa exercer uma fungio implicativa,
conduzindo o receptor a criagdes de reais possiveis.

A eficicia da imagem fotogréfica se estabelece na andlise detalhada do conjunto de relagdes produzidas entre signo/
simbolo e as relagdes com o significado, de maneira que combinem a “rede de exposi¢do” com a  “rede de resposta,”
ou seja, a forma como ocotreu a tecepgio/aceitacio desse simbolo no meio social. (DURAND, 1973, p. 19-58)
Torna-se fundamental, portanto, uma analise do discurso, de modo a entender a imagem como um articulador entre o
discurso veiculado e a sua recep¢ao. A imagem ¢ construida e definida de acordo com os grupos que dela se utilizam para
dar legitimidade ao seu discurso num jogo de tepresentacdes politicas, sendo direcionada aos signos/significantes de seus
destinatarios, influenciando pelo seu poder de representacao e de autenticagao, capaz de fazer “crer”. A evidéncia de “isto
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foi”, “isto ocorreu assim”, “havia tantas pessoas”, “esta comprovado, realmente existiu” ou “ninguém no mundo pode

desmentir”

torna a fotografia jornalistica fonte inquestionavel de cria¢ao do real para os seus receptores.

[ possivel observar que essa foi a direcio tomada pelos jornais que fizeram a cobertura da campanha de Rui
Barbosa. Em uma abundancia de fotografias, registraram todos os fatos importantes em que a presenca popular era
sempre o aspecto mais enfatizado. O alvo das cimaras era a multidao aglomerada a espera de ver e ouvir seu candidato por
onde quer que ele passasse. Detalhes riquissimos sio encontrados em fotos de comicios e de manifestacoes de apoio, da
passagem da excursio eleitoral por diversas cidades e do candidato caminhando pelas ruas cercado de pessoas do povo e
ovacionado por populares postados em portas e janelas.

A fotografia foi, portanto, recurso amplamente utilizado pela imprensa civilista para a constru¢ao e divulgacao da
campanha de Rui Barbosa a presidéncia da Repuiblica em 1910. Enfatizando a macica participagao popular em fotos que
registravam todos os eventos importantes, procuravam os jornais tornar evidente o apoio do povo ao candidato.
Também o material de propaganda, sob a forma de cartazes e de panfletos tinha como objetivo construir no imaginario
social a figura do mito, do defensor das classes populares, do salvador da patria. (LOPES, p. 71-125)

Com a divulgacido do candidato pelos jornais e panfletos houve uma maior divulgacio do rosto do candidato do
que propriamente de suas propostas eleitorais

A campanha buscou na for¢a da imagem alicercar o candidato frente aos populares, de modo que as imagens
construidas pela imprensa pudessem ser consumidas como imagens do real, portanto, verossimeis.

Essa estratégia permitiu a constru¢ao da imagem do candidato durante o decorrer dos meses em que a campanha
percorreu o pafs. Essas imagens produzidas expressavam as representacoes construidas pela imprensa com o claro intuito
de materializar e legitimar a campanha nas ruas.

Durante a campanha a figura de Rui Barbosa foi apresentada como um orador de palanques, aclamado por
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muitos, recebido com entusiasmo pelos populares. De forma que suas imagens foram pouco a pouco, constituindo-se
num referencial matetial da campanha para os populates/ eleitores.

A produgiao e divulgagio de um vasto material visual da campanha de Rui Barbosa na imprensa dirigia-se a
produzir um espeticulo capaz de sensibilizar os eleitores/receptotes, que em sua grande maioria, eram desprovidos de
participagdo politica eleitoral e muito sensfvel aos apelos puramente emocionais. De forma que os cartazes e “santinhos”
, excursao eleitoral pelo pafs, passaram a ser os instrumentos de divulgacao da campanha sucessoria, devido a sua
capacidade persuasiva diante do eleitor nao familiarizado com essa forma de exposicio maxima dos candidatos a cargos
eletivos no pafs.

2 A CARICATURA NO BRASIL

Assim como a fotografia, a caricatura também tem presenca timida em trabalhos académicos. Conforme comenta
Silva (1990),

O bumor visual é campo que aparece freqiientemente para o historiador como objeto digno de curiosidade,
produto de prazer e fascinio pela “estranha’ forca de suas sinteses criticas sobre diferentes assuntos.(...)
a hierarquia tradicionalmente estabelecida pelo conbecimento historico, apontado por Mare Ferro, resulta
numa atitude de desprezo - ou indulgente aceitagdo, desde que sob o controle de fontes ou problematicas
“Superiores” - para com certos objetos, pedagos menores da arte, imprensa e ideologia... Vale ainda
ressaltar o descaso que atinge a documentagao visual nessa drea, mais habituada a lidar com palavras on

com matérias possiveis de tratamento estdtico.

A'inclusio da caricatura no trabalho se deve ao fato de iconografia ser considerada por nés como uma importante
fonte de pesquisa histérica, justificada pelo fato dessa ter uma relagio muito forte com a politica, possuindo uma funcao
social determinada. (SALIBA, 2002, p. 22)

Presente em varias publicacdes de cunho popular, a caricatura transita em ordem diferente da do texto esctito.
Através de uma linguagem simples e direta consegue que a mensagem atinja o receptor sem a necessidade de grandes
analises para o seu entendimento. Baseada na dualidade realidade/representacio tem como caracteristica seu poder de
critica que ¢ transmitida por meio do humor e da ironia. Como afirma Jorge de Burgos, “o riso é o incentivo a davida”.

Para Ana Maria Mauad, a caricatura é “um texto iconico que antes de depender de nm cddigo ¢ algo que institui o priprio
¢ddigo” , capaz de incorporar fungoes signicas que expressam vises do real. Representa uma arma mordaz e sarcastica que
adquire importancia devido ao seu potencial de expressao quando provoca discussoes sobre situacoes vividas pela socie-
dade, sobre politica e a relagao do povo com seus governantes bem como sobre a atuagao e posicionamento dos politicos.

Segundo Saliba (2002, p. 22) as representacdes humoristicas, nas suas inumeras formas e procedimentos, forjam-
se nos fluxos e refluxos da vida, nos tecidos sociais e histéricos, de forma que essas atitudes humoristicas sao vistas como
partes indistintas dos processos cognitivos, pois partilham como o jogo, a arte e o inconsciente, o espago do indizivel, do
nao-dito e até, do impensado. De forma que podemos entendé-las como um esforco de desmascarar o real, captar o
indizfvel.

Além disso, a caricatura politica consegue preservar a sua eficicia corrosiva, a sua carga de ironia violenta, muitas
vezes exagerada e desenfreada a ponto de atingir duramente seu desafeto, por meio de uma linguagem vulgar e de uma
imagética satirica, pratica ofensiva utilizando-se das for¢as do comico, ridiculariza os membros do poder e transforman-
do-os em motes de chacotas, libertando uma critica que o riso é capaz de desencadear.

A) HISTORICO DA CARICATURA NO PA{S

As primeiras caricaturas litografadas comegaram a circular no Rio de Janeiro em 1837, vendidas inicialmente
separadas em livrarias e lojas, muitas vezes nao traziam nem mesmo o nome de seu autor. Mas a partir de 1844 a caricatura
comegou a se tornar mais freqiiente na imprensa com a publica¢ao da revista ilustrada Lanterna Mdgica ilustrada por Aragjo
Porto Alegre. Com a chegada de Agostini no pafs, em 1867 foi criada a Revista Ilustrada o que marcou o inicio de um estilo
brasileiro préprio, sendo aprimorado posteriormente com as contribui¢oes de artistas famosos como Raul Pederneiras,
Kalixto e J. Catlos Agostini.’ Conforme relata Lustosa (1993, p. 11) o petiodo de ouro dos caricatutistas ocorreu nos anos
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10, um tempo em que as revistas de sucesso, como O Malho, Fon-fon! e a Careta se constituiram a partir da critica
humoristica.

De sua inspiragao nasceram personagens criados a partir de cenas de rua como a mulata, o portugués, a empregada
doméstica, enfim, o povo comum das cidades. O viés politico, porém, foi o que mais forneceu material para a genial
produgao dos caricaturistas.

O mais amplo estudo ja realizado sobre a caricatura no Brasil é¢ obra de Lima (1963), nao havendo outro trabalho
postetior que o supere na qualidade da analise e na riqueza de material. Em seu estudo esse autor apresenta uma
interpretagao das caricaturas produzidas no pafs desde a época do Império até os anos 50. Afirmando que este meio de
expressao grafica constitui-se numa das mais poderosas armas da imprensa devido a universalidade e seu alcance. Para o
autor, a caricatura, como registro de uma época e de seus costumes sociais e politicos, sobrevive por anos, pois,

Apresenta, em tltima analise, a opinido do homem da rua, a voz da critica contemporanea, o comentario direto e
imediato como o registro de um fait divers. Dai a importancia que tera para quem quer que se interesse pelo nosso passado
politico.

Lima (1963, p. 180) ressalta a for¢a do recurso iconografico quando afirma que a caricatura “era o zinico tribunal a que
05 politicos nao podiam fugir, temendo a exploracao priblica de seus vicios.” Silva (1990, p. 76-80) cita alguns autores que abordaram
de maneiras diferentes as potencialidades da caricatura.

B) OS CARICATURISTAS E SUAS PRODUCOES

Dentre os caricaturistas que se reportaram a Campanha Civilista e Rui Barbosa destacamos a contribui¢oes de Max
Fletuss, filho de Henrique Fleiuss, atuante caricaturista do Império, e teve como uma de suas principais preocupacdoes a
negac¢ao do antagonismo entre a caricatura e a cultura erudita. Defendeu a utilizagio desse recurso nas  comemoragoes
civicas tendo em vista sua eficacia e seu poder de alcance junto aum  amplo e variado publico receptor. A grande
contribuicao de Pedro Sinzig, outro estudioso citado por Silva (1990, p. 78-9), foi destacar em sua obra de 1911, A4
Caricatura na Imprensa Brasileira, a importancia do humor visual na formagao a opinido publica. Por se tratar de um
intelectual religioso, Sinzig opunha, porém, sérias restricoes quando o alvo das caricaturas era a Igreja, seus simbolos ou
seus representantes. Gonzaga Duque, critico de artes visuais, dedicou interesse especial ao poder da caricatura a qual
reconhecia como arte plena de expressiva liberdade comparada aos padrées académicos. Publicada postumamente, sua
obra traz a compilacdo de uma série de artigos, seus e de outros artistas eruditos, em que esta presente essa tematica.
Considerava que devido ao poder de difusdo da caricatura, quanto mais simples e comunicativa ela fosse, mais conseguiria
alcancar o publico leitor, composto na maioria de pessoas dom pouco entendimento sobre arte.

C) CARICATURAS E REPRESENTACOES SOCIAIS

Mais uma vez ¢ necessario ressaltar o papel da imprensa quando se pretende relacionar o uso da caricatura como
registro de uma determinada época e a campanha eleitoral em que Rui Barbosa disputou a presidéncia da Republica com
Hermes da Fonseca.

Juarez Bahia afirmou que no final do século XIX e inicio do XX, a caricatura assegurou sua posi¢ao no espago
jornalistico, provocando grande impacto nas formas visuais de comunicacio. O fato de ser compreendida com facilidade
e nao exigir varias leitura ou analises facilitou o seu estabelecimento na imprensa, o que foi refor¢ado pela predisposicao
dos integrantes das camadas populares a usar o artificio da piada politica para criticar seus governantes. O povo sempre
usou a satira para expressar seu descontentamento com a condugio politica do pafs. Daf o grande sucesso da caricatura que
através do humor resultante de seus tragos conseguia expressar, com o riso que faz pensar, os sentimentos da populagao.

Nesse sentido as contribui¢bes de Saliba (2002, p. 69) se tornam salutares, entendendo que do ponto de vista dos
atores historicos e do limiar dos seus destinos na historia do pais, era dificil pensar numa representacio da sociedade
brasileira que ndo fosse pela via da constatacdo da auséncia de sentido. As representagdes buscavam resolver impasses
muito peculiares a sociedade brasileira, de modo que as caricaturas significaram um registro comico de uma forma de
representacao da realidade, talvez a forma mais privilegiada para representar as condic¢es, as possibilidades e vivéncias da
histéria, uma forma de representacao cultural, uma espécie de alternativa as formas convencionais de representagao social.

Estabelecida como uma das formas de expressao da imprensa, a caricatura se perpetua, até hoje, enquanto quadro
obrigatorio da pagina central de quase todos os grandes jornais do pafs. O caricaturista, ao registrar o momento histérico,
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o fato politico significativo do dia, compde, de certa maneira, um aspecto da personalidade de seu jornal, identifica uma
tendéncia, firma uma posi¢ao. (LUSTOSA, 1989, p. 64)

A disputa eleitoral de 1909-1910 gerou na imprensa uma expressiva producao de caricaturas cujos autores assumi-
am ou a defesa ou a critica de cada um dos candidatos. Lima (1963, p. I1I) afirma que “a caricatura politica produzida naguela
época representava um cardter de combate, ¢ a politica no Brasil sempre havia sido uma grande niveladora dos homens nos meios de
comunicagao.” Ao traduzir a visio politica do homem simples, através da satira a caricatura registrou a contestacao ao regime
republicano e ao grupo que detinha o poder na época. Sua arma era o deboche que mostrava a politica no que tinha de mais
patético e comico. Fazia a critica aos maus politicos, a corrupgao e a imoralidade politicas. (LIMA, 1963, p. 8)

H4 uma sintese magistral, a interpretagao integral de um sistema politico entdo em faléncia, de tremenda ironia de
que se revestem aqueles verdadeiros simbolos de tantos erros reiterados no decorrer de mais de um século de nossa
emancipac¢ao nacional. Desse modo, as démzarches para a sucessao presidencial ddo sempre margem a satiras deliciosas, por
parte de nossos caricaturistas. (LIMA, 1963, p. 1158)

Por se tratar de recurso de comunica¢io cuja mensagem ¢ facilmente assimilada pelos leitores, a caricatura foi
presenga constante nao s6 nos jornais como, principalmente em revistas, no perfodo objeto de nosso estudo. Das varias
publicagoes populares surgidas no inicio do século XX, selecionamos aquelas que obtiveram maior repercussao.

A revista O Malho, fundado em 1902 por Luis Bartolomeu, converteu-se numa grande for¢a politica de combate a
candidatura de Rui Barbosa. Tendo se aliado ao hermismo, dirigia seus ataques ao candidato civilista ridicularizando-o
através da exploragao de suas mais famosas caracteristicas: a cabeca proeminente e a oratoria rebuscada. As charges eram
assinadas pelos maiores nomes da caricatura nacional: J. Ramos Lobao, Seth, Alfredo Storni, Le6nidas e Guido.

Em 1907, surgiu a revista Fon-fon!, Marcada por um cunho literario especializou-se inicialmente na apresentagao de
flagrantes e tipos do se/ carioca. Seus principais mentores foram Mario Pederneiras, Lima Campos e Gonzaga Duque. O
Z¢ Povo, personagem criado em suas paginas, tornou-se a sintese do brasileiro comum, uma representagao importante,
com o papel de denunciar as mazelas populares e questionar as personalidades do mundo politico. “Z¢ Povo mesclon a
exposigdo de uma cegueira a simultinea apresentacao de uma visao critica e penetrante, mesmo que através de seu outro ser - o leitor’
(SILVA, 1990, p. 87). Esse personagem expde a relagio entre o governo e parcela mais pobre da populagao, excluida da
representacio politica. Resume o sentimento de logro e desrespeito de que eram acometidas as vitimas dos conchavos da
oligarquia o que resultava na pouca credibilidade do processo eleitoral republicano. A revista assumiu, assim, a postura de
questionar personalidades do mundo politico, abrindo espago para a reflexdo sobre as praticas politicas da época e paraa
disseminacao de vozes dissonantes presentes na sociedade.

A forca da caricatura no imaginario popular torna-se explicita quando, as vésperas das eleicdes de 1910, os caricatu-
ristas se utilizaram motes carnavalescos para representar o momento politico.

A esse respeito Maria Helena R. Capelato comenta que as fontes audiovisuais e iconograficas estio sendo lenta-
mente introduzidas em pesquisas, uma vez que documentos nao textuais, de modo geral, ndo fazem parte do acervo
documental do histotiador.! A esse respeito Matia Helena R. Capelato comenta que as fontes audiovisuais e iconogtaficas
estao sendo lentamente introduzidas em pesquisas, uma vez que documentos nao textuais, de modo geral, ndo fazem

patte do acervo documental do historiador.!
D) APRODUGAO DA CARICATURA DE RUI BARBOSA NO IMAGINARIO SOCIAL

Rui Barbosa, com cetteza, foi a figura mais caricaturada de sua época® o que muito contribuiu para a construc¢io de
sua figura mitica, consagrada pelo poder de caracterizar personagens ressaltando de maneira jocosa tragos fisicos - defeitos
e cacoetes - ¢ de personalidade, a caricatura ndo deixava dividas sobre a identidade dos eleitos como alvo de suas
travessuras e pandegas maliciosas.

Exagerando numa personalidade os tracos caracteristicos, a caricatura da as vezes um relevo a constantes de uma
cultura inteira. E o que sucede no caso de Rui, em cujas atitudes tantas vezes se exprimiram menos as singularidades de
um individuo eminente que as tendéncias de um tipo brasileiro. (LIMA, 1963, p.8)

A capacidade de brincar com as peculiaridades mais marcantes dos caricaturados, traduzindo maravilhosamente a
psicologia de seu alvo, é notavel nas charges de Rui as quais apresentam uma proporc¢ao exagerada de sua cabega em relagao
ao corpo. Essa representacao, dependendo que quem produzia a caricatura, poderia indicar uma critica ou um elogio. Nas
publicagdes que apoiavam sua candidatura, a cabega avantajada estava sempre relacionada a sua reconhecida capacidade
intelectual. Desde a primeira vez que a macrocefalia de Rui foi apresentada como atributo evidente de sua grande erudicao,
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essa imagem popularizou-se vindo a se tornar constante a fixagao dessa cabega de Atlas (LOPES, 2000, p. 281-2). Sao
exemplos significativos duas charges, uma publicada em 1882 e a outra, na revista 4 Larva, em 1903. A primeira, de autoria
de Belmiro de Almeida, apresenta Rui Barbosa com uma cabega extremamente desproporcional em relagdo ao corpo e
uma legenda em que se utiliza o duplo sentido das palavras.

Lima (1963) declarou que Rui ressentia-se profundamente com os ataques que o ridicularizavam, principalmente
aqueles de autoria de seu ex-amigo Antonio Azeredo, co-proprietario de O Malho que, ao aderir a campanha hermista,
investiu pesadamente contra o senador baiano levando-o muitas vezes a ocupar a tribuna do Senado para apresentar seus
protestos face as provocagdes.

Tal foi a viruléncia das chatges do Malho, entre as quais figuravam, em primeiro plano as de Storni, pela sua destreza
na arma do grotesco, que Rui, por mais de uma vez revidou, em carta e na tribuna do Senado, a injusti¢a das diatribes.
(LIMA, 1963, p. 1183)

A maioria dos chargistas nao teve atuagao ou participa¢ao politica direta, apesar do engajamento nas publicagdes
paulistas. Mesmo assim, no momento da eclosao da campanha sucessoria de 1909-1910 as caricaturas acompanharam a
trajetoria dos dois candidatos que disputavam o pleito de 1910, salientando seus aspectos mais frageis ou caracteristicas
mais expressivas. Rui era representado pela pena e pela palavra; Hermes, pela espada. Valorizava-se em Rui seu trago
marcante - representante da cultura brasileira - muito distante de seu antagonista do qual nao se desprendia a mediocridade
no exercicio da politica. Apesar desta evidéncia, a revista Ion-fon/ Mantinha um posicionamento bastante critico a respeito
dos dois candidatos. A Campanha Civilista levou a maioria dos humoristas da época a utilizar suas produ¢des comicas a
favor de Rui Barbosa e dos interesses de Sao Paulo.

Algumas de suas charges, ao representarem a disputa dos adversarios pela conquista dos eleitores, deixam clara a
posicio da revista: o povo continuava sendo um joguete nas maos dos politicos que nao visavam a incorpora-lo em seu
governo, apenas adestra-lo e manipula-lo.

A Careta, fundada em 1908 por Jorge Schmidt, desfrutou desde o inicio de sua existéncia de grande prestigio
nacional tanto entre os intelectuais como nas classes populares, “procurando ser desopilante e atrevida, sensivel as
inclinagoes e aos sentimentos do povo brasileiro”.” Assumiu o apoio a candidatura de Rui Barbosa apresentando-o como
o mais capacitado para tornar-se presidente da Republica. Um de seus mais famosos caricaturistas, J. Catlos, retratava o
candidato sempre associado a imagem de grande inteligéncia e severidade, o que lhe garantia uma aura de confiabilidade
junto ao eleitorado. A mensagem que atingia a populacio era a transformacio de Rui em simbolo do saber, do rebelde
sisudo que nao se encaixava nos esquemas vigentes, de guerreiro dos tribunais, representante da luta do pensamento
contra a espada. (LEMOS, 2001)

Quanto aos adversarios, a revista ndo os poupou de sua satira contundente. O hermismo e sua ligagdo com o
grupo oligarquico forma alvos de inimeras caricaturas das quais selecionamos algumas no final do capitulo, essas revelam
com acuidade esse momento tao particular da nossa Republica.”

Em uma charge Alfredo Candido equipara a cabeca de Rui a Biblioteca Nacional numa clara alusao a cultura e a
inteligéncia do caricaturado as quais outros personagens fazem reveréncias.

As criticas veiculadas pelas revistas nao se dirigiam apenas aos candidatos e seus correligionarios. Tinham como
alvo também a forma como a campanha eleitoral era elaborada e conduzida, ironizando a relacdo dos politicos com as
camadas populares.

As caricaturas apresentadas aqui confirmam, como amostragem, a afirmacao de Lima (1963, p. 1080). Para o autor,
as charges produzidas no pafs poderiam compor varios albuns, distribuidas como caricaturas politicas, cenas de rua e de
saldo, e satiras de costumes, em sua maioria de uma riqueza de imaginacao e perfeicio artisticas notaveis. Por exprimirem
a tendéncia corrente dos acontecimentos, refletindo as principais reagdes dos dias de antanho, as caricaturas sempre terdo
interesse e valor para o historiador. Representam verdadeiros espelhos de um olhar da histéria, fiéis diarios intimos da
opinido publica e que, com o passar do tempo, tem sua significacio ampliada. (LIMA, 1963, p. 12)

Para concluir, podemos afirmar que a analise da iconografia relativa a campanha eleitoral de 1909-1910 acaba por
reforgar a importancia do papel que teve a imprensa na construcio e divulgacio da Campanha Civilista e na incorporacao
da imagem mitica de Rui Barbosa pela sociedade. A linguagem iconografica foi amplamente utilizada para contrapor as
mazelas e de deslizes. Os jornais e revistas de grande circulagiao e bem recebidos pela populagiao conseguiram atingir o
imaginario popular, produzindo elementos capazes de persuadir o leitor através da forca das imagens - as fotografias - e
do riso malicioso - fruto da natureza irreverente das caricaturas.

Salutares tornam-se as palavras de Isabel Lustosa ao fazer referéncia ao pensamento de Jean Paul Sartre ao afirmar
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que um homem nunca é uma individualidade, este deve ser compreendido dentro de sua época, de modo que o individuo
seria totalizado por sua época e a retotalizaria, reproduzindo-se nela como uma singularidade. (LUSTOSA, 1993, p. 16-7)
De modo que o trabalho de pesquisa histérica que se beneficia das caricaturas para procurar recuperar o espirito de uma
época a partir da reconstrugio de representagoes
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NOTAS

1- A esse respeito podemos observar um crescente interesse no uso de fotografias por historiadores.
2-BARTHES, R., A Céamara Clara, Rio de Janeiro: Nova Fronteira, 1984.

3-BARTHES, R. O autor desenvolve uma discussao profunda a respeito da existéncia da fotografia e sua capacidade de
proporcionar ao receptor emogdes tnicas. Essa analise atinge, no entanto, propor¢oes que nao permeiam a discussao
do nosso trabalho, que se limita a entender a utilizagao dessa fonte iconografica a medida que consegue dar suporte a
construcao da Campanha Civilista e seu candidato.

4 - Recentemente foi publicada a obra Histdria do Brasil através da Caricatura, de Renato Lemos, que retine uma série de

caricaturas e uma analise de seu papel no imaginario popular. Ha alguns autores que se utilizam a caricatura para a
interpretagao historica, tais como Silva, Marcos A; Lustosa, Isabel: Saliba, Elias Tomé.
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5- Agostini, italiano anarquista naturalizado brasileiro, representou um grande destaque na histéria do humor grafico.
Era um chargista que contestava o Império e a escravidao. J. Catlos foi um dos maiores desenhistas de humor de todos
os tempos, com reconhecimento internacional, dono de tracos elegantes e estilo proprio que influencia os desenhistas
até hoje. In: Histétia do humor Grifico e dos Personagens de Sao Paulo. Revista Leitura. Sao Paulo: IMESP, matrco/
2002, ano 20, n® 3.

6 - A Fundagao Casa de Rui Barbosa arrolou a existéncia de mais de 500 caricaturas sobre Rui e a Campanha Civilista no
petiodo de 1909/1910.

7 - A esse respeito contamos com as valiosas analises de autores como Herman Lima, Elias Tomé Saliba, Marcos A. da
Silva, Isabel Lustosa, Lilia M. Schuwarcz, Anténio Herculano Lopes.
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